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Antecedentes

A Desdeel 2007 el Centerfor the Digital
Future de la Annenberg School for
Communicatiomle la Universidaddel Sur .5 ¢
de California (USC) que coordina los #4§
esfuerzos del World Internet Project e
trabaja en conjunto_con el equipo_de
investigadoresdel QProyecto) I OA O
del Tecnolégicode Monterrey, Campus _
Estadode Méxicoparael intercambioy kv g’ ..
la conduccion de investigacion i ol
cuantitativay cualitativa, en materia de
nuevas tecnologias de informacion y
comunicacionessociadasinternet.
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Objetivo Principal

A Estudio de habitos y percepciones de los mexicanos
sobre Internet y diversas tecnologias asociadas

Explorar la influencia de

Ses=d [nternet en los ambitos
S el Yoo, B __:m social, politico, cultural y
m““" .. J,;:““_ econémico a través de
el e cekal g Mediciones periodicas de
e Ginse 22 @ e e K actitudes, valores y
" W e | @y et 3 : percepcionegde los usuarios
Yy NO usuariosmexicanosde

estatecnologia
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Estructura de Relaciones

prodigy N 4
D PG erip, USC T
ConsejaConsultivo — =

(Empresas Fundadoras) Centerfor the Digital Future

AnnenbergSchoolfor Communication
(Universityof SouthernCalifornia)

~ TECNOLOGICO (World Internet Project
» DE MONTERREY .
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Centro de Investigacion de la
NP Cona al
Respaldado por Comun|CaC|0n Dlgltal es?c?a?é?;ilc?;zge
(CICODI)

Integrado por profesoremvestigadores
del Tecnoldgico de Monterrey

\l/ Tiene alianzas con

AsociacionesAmIPCIJAB,AMITI, ALAIC,




Producto Principal

A ElEstudiode habitosy percepcionesie los mexicanos
sobre Internet y diversastecnologias asociadas es
producto de un analisislongitudinal que serealizaafo
tras ano, en masde 25 paisesy con una metodologia
comun, para conocerlos habitos y tendenciasde una
poblacion con respecto a las tecnologias de
informaciony comunicacionasociadas internet.



